
Informazioni Generali
Sede del Corso
Pontificia Università Urbaniana 
Via Urbano VIII, 16 - 00165 Roma

Iscrizioni
Il Corso è riservato ai primi 30 iscritti. Le iscrizioni al 
Corso inizieranno il 30 Gennaio 2015 e avranno 
termine il 27 Febbraio 2015 (salvo chiusura anticipata).
Le iscrizioni devono pervenire tramite il sito
www.formazionedeventisrl.it o tramite fax 
(compilando la scheda d’iscrizione).
Le iscrizioni sono aperte anche ad estetiste.
La quota d’iscrizione è di 2550,00€ più Iva (22%).
Requisiti: - 18 Anni
                     - Diploma di Scuola Secondaria Superiore

Accreditamento ECM
Il Corso sarà accreditato per Farmacisti. 
I Crediti Formativi ECM verranno assegnati solo a 
coloro che avranno: 
- partecipato all’intera durata dell’evento
- compilato la scheda di valutazione dell’evento
- compilato il questionario ECM.
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Clinical Homeopaty, Acupunture, 
Psycotherapy and Anti Aging medicine

Research Institute



Razionale Razionale Programma

Questi mutamenti stanno generando da parte del 
mercato delle Farmacie la richiesta di una nuova 
tipologia di Professionista della Cosmesi: una 
figura in grado di gestire in completa autonomia 
un reparto, che, lavorando in sinergia con i 
farmacisti, sia in grado di sviluppare in ottica 
commerciale e con un APPROCCIO 
CONSULENZIALE, tutte le opportunità offerte 
dall’attività.

La stessa modalità di approccio,  che vede il 
cliente al centro delle attenzioni del Consulente, 
può diventare vincente elemento distintivo anche  
nei Reparti Cosmetici di grandi Supermercati, nelle 
SPA, ma anche  in Profumerie e Parafarmacie.

Per rispondere a questa specifica esigenza del 
mercato, il Research Institute CSOCAP, che nasce 
nel 1983 come associazione scientifica dedicata 
alla ricerca, formazione e divulgazione sulla 
medicina integrata, preventiva, rigenerativa e 
“anti-aging”, ha progettato e sviluppato insieme a 
due importanti realtà del mondo della formazione, 
il CORSO DI FORMAZIONE PROFESSIONALE per 
CONSULENTI IN COSMESI E BENESSERE (CCB).

Sintesi dell’Offerta Formativa: 
8 moduli su 2 Aree Tematiche (Tecnica e 
Commerciale), il Corso avrà inizio in primavera del 
2015 e si terrà, durante 10 fine settimana (per un 
totale di 160 ore), presso l’Università Urbaniana a 
Roma, via  Urbano VIII, 16.

AREA TEMATICA TECNICA
Anatomia e fisiologia degli annessi cutanei

Fondamenti di dermatologia clinica

- COSMETOLOGIA &  MAKE UP

- FITOTERAPIA E OMEOPATIA

 - TRICOLOGIA E HAIRCARE

 - ALIMENTAZIONE

AREA TEMATICA COMMERCIALE
- MARKETING E COMUNICAZIONE

- TECNICHE DI VENDITA

- ORGANIZZAZIONE EVENTI

- ECONOMIA AZIENDALE

Il Corso  prevede  la partecipazione e la docenza di 
specialisti delle varie materie d’insegnamento, che 
guideranno gli Allievi in un percorso teorico-pratico 
che li vedrà confrontarsi con la realtà del settore 
utilizzando metodiche di tipo interdisciplinare.
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I rapidi  cambiamenti di scenario che stanno 
coinvolgendo il mondo della Cosmesi e del 
Benessere in Italia portano ad una rivoluzione 
degli assetti commerciali e di marketing 
soprattutto nel mondo delle Farmacie, ma anche 
della Grande Distribuzione Organizzata, così come 
dei Centri Estetici, delle SPA e delle Parafarmacie.

L’attività delle Farmacie, ad esempio, è sempre più 
condizionata da mutamenti normativi che vanno 
nella direzione di una maggiore liberalizzazione e 
deregolamentazione, tali da imporre radicali 
mutamenti nelle logiche distributive. 

I reparti di cosmesi, difatti  sempre più ampi 
all’interno delle Farmacie stesse, possono 
rappresentare, se ben sviluppati, un’importante 
area di soddisfazione delle esigenze della clientela 
con conseguente diversificazione ed espansione 
delle fonti di ricavo. Anche i clienti sono sempre più 
evoluti per cui, in uno scenario fortemente 
competitivo, non é più possibile improvvisare.


